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ntroduceis Bienvingut/da a la guia d'estil dAccent Obert

Aquestes guies indiquen els criteris principals de com usar la nostra
identitat de marca de manera efectiva, perque tots els punts de contacte
de la marca es vegin i sonin de manera coherent.

Aquest document ens portara a traves de diverses seccions que
componen l'univers visual dAccent Obert.






iYe]

El nostre logotip es troba en el centre de la nostra marca.
Es unic i captura I'esséncia dAccent Obert. S'ha d'utilitzar
en totes les nostres comunicacions sense alterar el seu
ordre 0 composicio.

Els seguents criteris son una guia de com usar el nostre
logotip de la manera mes efectiva.
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Logotip

Logotip

El nostre logotip es I'element

mes important de la marca.

Conte la paraula "Accent Obert” i la
pleca amb la qual escrivim el futur.

Te uns talls rectesiarrodonits que
aporten reconeixement al conjunt.

El naming de la marca esta construit
amb la tipografia “FK Display” de Florian
Karsten.

Aquests dos elements creen un
logotip unic i diferenciador.

Accent
obert
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Logotip

Reduccio

La reduccio esta formada per la "a"
d'accent, I'"o" d'obertila pleca.

Aquesta versio reduida ens sera
especialment util en usos mes petits
del logotip, com per exemple avatars
de xarxes socials.

NOTA:

Per aplicar la reduccio del simbol
aplicarem les mateixes normes d'us
que les del logotip principal.
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Logotip

Versions

El nostre logotip es pot utilitzar en
negre, blanciels colors de suport.

Usarem els elements dins de la peca
de comunicacio per a determinar la
versio del logotip que cal utilitzar.
Amb I'objectiu d'obtenir el maxim
contrast i llegibilitat.

Siel fons es clar, hem d'utilitzar el
logotip en negre o morat. Si el fons
es fosc, aplicarem el logotip en blanc
o fluor.

Sobre fons fluor

Accent
obert
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obert

Sobre fons morat

Accent
obert

Sobre fons blanc
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Logotip

Versions

En imatges utilitzarem la versio
que mes contrast generi segons
el fons de laimatge. Sempre hem
d'assegurar-nos que sigui clar i
llegible.

Sobre fons clars

5 L .Il.!. .y i
TV, DA VY e
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Logotip

Area de seguretat

Area de seguretat

Per a que el nostre logotip llueixi
tan bé com sigui possible, cap altre
element ha d'envair el seu espai,

| per aixo s’ha creat una area de
seguretat perque pugui destacar.

L'area de seguretat sempre sera la
meitat de I'altura del nostre simbol.

Mesures minimes

Per a una major eficiencia en entorns
digitals i aplicacions impreses, el
nostre logotip mai pot reproduir-se
per sota de les grandaries definides.

Area de seguretat

Accent

Reduccio minima - Digital

Accent
obert
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Reduccié minima - Print
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Logotip

Area de seguretat

Area de seguretat

Per a que la reduccio del nostre
logotip llueixi tan be com sigui
possible, cap altre element ha
d'envair el seu espai, i per aixo s'ha
creat una area de seguretat perque
pugui destacar.

L'area de seguretat sempre sera la
meitat de I'altura del nostre simbol.

Mesures minimes

Per a una major eficiencia en entorns
digitalsiaplicacionsimpreses, la
reduccio del nostre logotip mai

pot reproduir-se per sotade les
grandaries definides.

Area de seguretat

Reduccié minima - Digital

O

Reduccié minima - Print

O
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Logotip

Endos amb domini.cat

En els moments que sigui necessari
que el logotip de "domini.cat” vagi
endossat amb el logotip d’Accent
Obert, ho fara seguint les directrius
que definim a continuacio per

tal de continuar amb una llogica
compositiva coherent i equilibrada.,

Accent
obert
domini
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Logotip

Endos

En alguns moments es possible
gue necessitem endossar el nostre
logotip amb una altra marca

o col-laborador.

El logotip del nostre col-laborador no
pot excedir I'altura de la grandaria
del nostre simbol, a excepcio dels
petits elements excedents.

A causa de la grandaria irregular
d'algunes marques, com per
exemple: MNAC, haurem d'acabar
d'alinear proporcionalment i
opticament el logotip als espais
definits.

La distancia de separacio dels
logotips ve definida per la meitat de
I'altura del simbol.

Accent
obert
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Logotip

Usos incorrectes

El nostre logo es un dels elements de marca mes
Importants. Per aixo no podem alterar les seves
formes ni la seva composicio.

Si us plau, tractem-ho amb el major respecte.

&) canvienlordre d'elements &) canvien la composicio &) Us del logotip alinia
Accent Accent Aocent
obert| obert obert|
&X) Us de degradats & Rotacio del logotip &) Alteracio d'elements
Accent t A
ccell ccent
obert A obert| obert

® Us de colors no corporatius

Accent
obert|

Accent
obert|
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El color es un component essencial de la nostra marca
| es el que fa una comunicacio immediatament
reconeixible. La nostra paleta es proxima, digital,
moderna, forta | prestigiosa.
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Color

Colors principals

El color negre es el color amb major
impacte a Accent Obert. Es un color
que transmet estabilitat, elegancia,
modernitat, forca i confianca.

Al costat del blanc, defineixen la
paleta de colors principals de la
marca.

Negre

Pantone: PANTONE Black 6 C
RGB: 28/28/28
CMYK:91/79/62/97

#1clclc

Blanc

RGB: 255/255/255
CMYK:0/0/0/0
FH e

Colors de suport

Aquests seran els nostres colors de

suport, ens serviran per a donar mes
expressivitat alamarcai s'utilitzaran
puntualment i mes focalitzats en les
peces digitals.

Morat

Pantone: 2090C
RGB: 123/2/255
CMYK:78/89/0/0
F#7b02ff

Fluor

Pantone: 380C
RGB: 199/255/53
CMYK:13/0/83/0
Hc7ff35
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Les tipografies dAccent Obert son essencials per a donar
forma a les comunicacions de marca.

Son tipografies escollides per a emfatitzar els valors de |a
marca i crear una vinculacio directa amb la marca, a traves
de les seves formes | acabats.

La seguent seccio ens indica com utilitzar la tipografia de
la nostra marca per a garantir que aquesta sigui sempre
utilitzada en tot el seu potencial.



AO| Tipografia principal Manrope

La tipografia es la veu del nostre
missatge i reuneix |la personalitat

| el caracter de la nostra marca.
Tipografia . o

La nostra tipografia és la “Manrope”.

"Manrope” es molt versatil; pot ser

objectivai professional o proxima

| divertida depenent del tipus

d'aplicacio i public al qual ens dirigim.

Es una tipografia de llicéncia gratuita

de Google Fonts.

Exemple de text

Accent Obert

Semibold Regular

abccdefghijkimn abccdefghijklmn abccdefghijkimn
opgrstuvwxyz opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz
0123456789 0123456789 0123456789
S/@#.:,;-_=S€1?7 &/@#.:,;-_=5€1? S&/@%#.:,;-_=SEI"
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Tipografia

Tipografia,
us del color

Hem de garantir sempre una optima
llegibilitat en qualsevol situacio de la
marca.

Quan els fons siguin foscos
aplicarem els textos en blanc i quan
els fons tinguin una mica mes de
lluentor usarem el color negre.

En aquesta pagina es mostren
algunes combinacions que poden
ajudar a la visualitzacio del text.

Fons clars

Digitalmenten catala.

Fons color de suport

Digitalmenten catala.

Fons color no corporatiu

Digitalmenten catala.

Fons foscos

Digitalmenten catala.

Fons color de suport

Digitalmenten catala.

Fons color no corporatiu

Digitalmenten catala.



Ao|

Tipografia

Tipografia,
destacats

Per a titulars, dades o destacats
tenim una tipografia amb mes
caracter que ens permet destacar la
nostra personalitat de marca.

Aquesta tipografia es la "A2 Beckett”
en la seva versio condensada.

Aquesta tipografia no s'utilitzara per
frases llargues, sino per paraules
curtes, dades idestacats, ilaresta
de text es complementara amb la
tipografia principal Manrope.

NOTA:
Nomes utilitzem la versio Medium.

PARAULA DELDIA

1.6a0.000%

0
Iy

De pagines amb el domini.cat
es posicionen millor.

0
h

Dels joves tenen
el mobil en catala.



AO

Tipografia,
jerarquies

La marca pot expressar-se de moltes
maneres diferents, depenent del to

La historia de lI'obra

Tipografia de cada moment podem transmetre el
proximitat o professionalitat.
Titols:
En general utilitzarem el pes Regular. JOa alelt Ma rto re| |
Si els titulars son molt grans de mida,
tambe podem utilitzar la Medium. Subtitols: Escriptor medieval Valencia
Subtitols:
Bold Text: Mar com en terra e. Vida d'aquells fos perpetual per. Lliong temps
I'art de cavalleria ab grandissima honor. De Jerusalem com tot
Text: . o cristia. Mes de virtuts lo que per la sua. Les sues grandissimes
Regularidestacats en Bold. La grandaria _ o o ,
e , Destacats: virtuts e. Per co ab lo divinal. Gloria e de fama e continua bona
minima permesa es de 10px per a
la versio regular i 8px per a la versio memoria. Romans: d'Escipio d'Anibal de Pompeu d'Octovia de.
Semibold. Persones a mort perque la vida d'aquells fos perpetual per. Genis Roca pa rla de lallei
Ardiment se vol exercir ab. Si usar volen de discrecio; e. Varoic - . A -
Bullets: . per regular la intel-ligencia
Text a Regular amb destacats proposa danar al Sant. Romans f . I d I U L O E
en Bold. Sempre amb salt de linia. artl ICla ela nio uropea
Botons: Referencies clau: Girona, CAT
El text dels botons sempre ha d'anar
aplicat en Semibold o bold. Bullets: « Tirant lo Blanc. Gran Enciclopedia Catalana.

« Marius Serra: “El Tirant cavaller fa discursos que podria firmar Guardiola”

Saber-ne meés

« TRAC: LLibres mes traduits. Institut Ramon LIull.



Tipografia
de sistema

La tipografia de sistema nomes
s'utilitzara en els casos en els quals
per motius tecnics no es pugui
aplicar la nostra tipografia
"Manrope”

En aquests casos hem d'utilitzar
la tipografia Arial.

mDigitaImenten catala.

Bold Regular

abccdefghijkimn abccdefghijklmn
opqrstuvwxyz opgrstuvwxyz
0123456789 0123456789
&@#.:,;- =$€!? &/I@#.:,;- =$€!7?
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Key visual
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Pleca

Accent Obert posseeix un element
iconic, distintiu i reconeixible. Es
un recurs que s'extreu del mateix
logotip. Dins la marca té un rol
testimonial que signatura i tanca
la majoria de les peces. Sempre
I'aplicarem a la part dreta marcant
el final.

Existeixen dues maneres
d'utilitzar-la:

Completa:
Cobreix tot I'alt de la peca
respectant els marges de seguretat.

Aquesta versio la podem utilitzar
quan la fotografia sigui el gran
protagonista o el contingut de |a
peca siguin titulars o missatges
curts. D'aquesta manera evitarem
saturar d'elements la peca.

Reduida:
Es situa ala partinferior dreta i
cobreix una superficie molt menor.

Aquesta versio la usarem quan
existeixi molt contingut i no vulguem
entorpir la lectura ni la visualitzacio.

NOTA:

Per conservar una coheréncia i
criteri, s'ha creat una plantilla de
format 1080x1080px per assegurar
elbon us delapleca.

Completa

Reduida
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Key visual

Pleca

Reticula

Aquestes dues peces mostren un
exemple de com usar la pleca.

NOTA:

La pleca pot aplicar-se
exclusivament en negre, blanc
o fluor.

Aplicacié

FINS AL 31 DE JULIOL

4 2 ‘q\

"Promecio
de renovaci

IF{rfll

PARAULA DELDIA
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Key visual

Subratllat

El subratllat ens ajuda a destacar
| focalitzar paraules o dades dins
dels titulars o seccions.

Dins d'una oracio en forma de titular
mai podrem destacar mes de dues
o tres paraules. Aixo ens ajudara

a mantenir un ordre i elegancia en
totes les comunicacions.

Quan el subratllat sigui per destacar
una seccio o informacio secundaria
sempre aplicarem la tipografia en
majuscula i no tornarem a utilitzar

el recurs en el titular.

Subratllat dins oracidé

Sl parles, penses

KoYzl catala.

Cerca, navega,
linteractual=lg
catala.

Subratllat destacat

FINS AL 31 DE JULIOL

Promocio
de renovacio.
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Key visual

Subratllat

Per garantir una coherénciai criteri
dins aquest recurs, s'’han definit uns
marges i mides.

Existeixen dues maneres d'aplicar el
subratllat;

Dins I'oracio:

Ens ajuda adestacar les paraules
mes rellevants i posar el punt
d'atencio.

Destacat:

Serveix per destacar una frase

de suport dins del contingut;

una data, una seccio, un nom, etc.

Subratllat dins oracidé

Subratllat destacat

Accent Obert
comencga a desplegar

N T T
EY Xarxac [an*nr-rnﬂ(-mim:i
del catala digital.

FINS AL 31 DE JULIOL
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Si parles, penses
KelnllsEy=lgl catala.

Cerca, navega,
JinteractualSy
catala.

Entorn Instagram.

de pagines amb el domini .cat

Key visual es posicionen millor,

total dels joves tenen o a ¥ \] Accent Obert
' Rocin’ comenca a desplegar
el mobil en catala. "Promecio q it mcnnt-::at -

de renovaci del catala digital.

M’agrada

el teu accent

quan fas "magrada’
en catalal

=i al carrer parles en catala,
per que canvies de liengua
ales xarxes socials?
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Aplicacions
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Missatge nou

Benvolgut/a,

Espero que aquest correu electronic et trobi bé. Em poso en contacte amb
tu per convidar-te a una reunid per discutir.

Apreciariem la teva participacio i aportacions a la discussio sobre. Si tens qualsevol
document o informacié pertinent que vulguis compartir abans de la reunio, agrairiem

que ho enviessis amb antelacio.

Qualsevol pregunta o suggeriment sera benvingut. Espero que puguis assistir
| col-laborar en aquesta important discussio.

Gracies per la teva atencio i espero retrobar-nos aviat.

Salutacions cordials,

Accent
obert

accentobert.cat

Placa nova 5, 7a planta
Barcelona 08002

& ¢ SansSerif ~ T~ B T U

imc—JQ@Q&?E'E's




Compra un domini.cat

Busca el domini .cat que vulguis

M=t prefessional 4
100% SRR

Comencar ara

Fes que el teu web parli el mateix Si la vostra entitat no té anim de lucre, Donem suport a totes les fases
idioma que els teus clients. el vostre .cat tampoc! de I’itinerari educatiu.

Comencar ara Comencar ara Comencar ara

Compra un domini.cat

Busca el domini .cat que vulguis







10 milionsfels

catalanoparlants no
hi cabem a Montilivi.

Per aix0 hem construit I'entorn . i
digital en catala on hi cap tothom.

ESTRELLA
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Contacte

Contacte i informacio
addicional.

Per a mes informacio, contacta amb la persona
clau al departament de marca.

Ellogotip d’Accent Obert, simbols, tipografia i
altres actius destacats en aquesta guia d'estil
son propietat de Accent Obert.

© 2024 Accent Obert. Tots els drets reservats.
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